
























- Gatemøter: Det er reletvit lett å arrangere i tilknytning til 
stands. Høytaleranlegg og mikrofon, en møteleder, og noen 
forberedte spørsmål til folk som skal svare for RV er en bra 
start. Det kan utvides med konfrontasjoner med andre, apeller, 
kultur o.l. 

- Kultur: Sketsjer, karikaturer, sang osv. Også har er det gått 
tilbake. Planlegges det nå, bør vi kunne få til en del. Bruk det 
på stands, i skolegårder , på egne møter. 

- Aksjoner: I forrige valgkamp var det aksjoner i forbindelse med 
sivil beredskap flere steder. I Oslo var det ksjon utenfor 
Børsen. Sånne saker kan fungere veldig bra dersom de er godt 
gjennomarbeida. Det er begrensa hvor mye det er muig å få til. 
gap ikke for høyt, men planlegg noe skikkelig. 

- Spesialinnslag; Det er mye som er mulig å få til dersom en er 
dristig og har fantasi - f.eks."planlagte krangler" på buss og 
tog. Sett idemakerne i gang. 

6. Ulike typer møter. 

a) Egne møter. 
Min erfaring er at vi ikke får til konfrontasjonsmøter utenom 

i helt spesielle tilfeller i valgkampen. Våre· møter må våre 
innretta på aktivistene og de nærmeste, eller på helt spesielle 
saker der vi kan samle folk. 

b) Fagforeningsmøtøter, kvinneorganisasjoner, naturvernforeninger 
0. 1. 

Veldig bra og viktig. Vi må jobbe aktivt for at det skal bli 
flest mulig slike møter. Der kan vi komme i konfrontasjon med d 
an d r e p a r t i e ne , o g s t å f r a m s o m t a 1 s m e n n / k ·v i n n e r f o r d e s a k e n e 
som angår dem som er på møtet. 

c) Skolemøtene 
De viktigste møtene i valgkampen. 

Undersøk når de er, plukk ut folk, forbered innlegga skikkelig, 
og legg opp hvordan vi skal opptre. 
Prppagandaaksjon dagen før , samme dagen og dagen etter møtene 
der det er mulig. Prøve å kjøre ting i skolegården med kultur, 
apeller o.l. 

d) Møtene til andre partier. 
Legge liten vekt på det. Kjøre toppene på de aller viktigste PR­
møtene. 

7. Andre metoder. 

a) Turneer til steder der vi ikke har folk med gatemøter o.l. 
b) Høytalerbil. 

~Bruk~ kultur -

Start nå! Få folk til å jobbe fram ting nå og til å forplikte seg 
til å jobbe. Bruk det på gata, skoler, arbeidsplasser, møter. 
Dette blir dårlig dersom arbeidet med det starter i august. Nå er 
det tid til åta de diskusjonene som trengs, forberede ·det 
kunstnerisk, og legge det inn i en plan for helheten i arbeidet. 
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~ Det må jobbes spesielt med! markedsføre toppkandidatene. 

Vi må innse at personene er viktige, sjøl om vi synes norsk 
politisk debatt blir for personorientert. De fleste av våre 
kandidater er relativt lite kjent. Det setter ekstra store krav 
til "markedsføringa". Det betyr tiltak overfor aviser 
(intervjuer, oppslag, leserbrev), radio, plakater og løpesedler, 
gatemøter, åpne møter, rundreiser i fylket osv. 

PLANER. 

Det er mye som skal gjøres. Det er nødvendig å legge gode 
planer. Nå har vi ennå tid. 

10 PUNKTER FOR EN VELLYKKA VALGKAMP. 

1. Valgkampen må bli politisk 
Den politiske profilen og standpunktene i saker må kjøres 
fram. 

2. AKP og RV-aktivister må mobiliseres politisk. 
DNA, regjeringsspørsmålet, og våre mandatsjanser er sentrale 
spørsmål som må diskuteres. 

3. Det er antall stemmer som teller. 
Alle andre målsettinger er underordna dette. 

3. Trekk mange med i valgkampen. 
Vi er for lite dristige til å spørre folk. Det må gis 
politiske tilbud / skolering og konkrete oppgaver (tilpassa 
hver enkelt) til dem vi prøver å få med. 

4. Arbeidet må organiseres skikkelig. 
Partiet er ryggeraden i arbeidet. RV-gruppene må fungere 
skikkelig. Uavhengige folk må trekkes med, gis innflytelse, 
ansvar og oppgaver. 

5. Personlig oppsøking, diskusjoner og husmøter er viktigst. 
Dette er også det vanskeligste å få til. 

6. En offensiv valgkamp på gata. 

8. Bevisst og offensiv jobbing overfor massemedia. 
Skikkelig satsing på RV-radioene der de finnes. 

9. Den skriftlige prpagandaen må bli proff. 

10. Økonomiarbeidet må tas alvorlig. 
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PÅ OFFENSIVEN I STUDIO 

ETERMEDIENE BRER SEG SOM ILD I TØRT GRESS. STADIG FLERE AV VÅRE 

POLITIKERE VIL SLIPPE TIL I NÆRRADIO OG KABEL-TV. BETYDNINGA AV 

Å BEHERSKE DISSE MEDIENE I PRAKSIS VOKSER. DET HJELPER LITE Å HA 

EN GOD POLITIKK HVIS VI IKKE ER I STADN TIL Å LEGGE DEN FRAM FOR 

FOLK SÅNN AT DE TENNER PÅ IDEENE VÅRE. I DET FØLGENDE LEGGER VI 

FRAM ENDEL TIPS PÅ BAKGRUNN AV BJØRN NILSENS INNLEDNING OG DISKU­

SJON PÅ MEDIASEMINARET I . JANUAR: 

Et studio vil være et fremmed miljø for de fleste. Mange vil ha 
problemer når de får stukket en mikrofon oppi nesa. Program­
ledere flest er innstilt på å "grille" RVere. 

I utgangspunktet er det mye som taler for at en RV-politiker 
vil komme "på hæla~ 

OBJEKTETS RETTIGHETER 

Vær imidlertid klar over at du som intervjuobjekt har visse 
rettigheter: 

- Du kan - og bør - på forhånd få greie på hovedinnretninga 
på innslaget. 

- Du er bedt dit for å forklare din politikk. Du skal også. til 
en viss grad få prioritere hva~m skal fram! 

- Det er ikke gitt at du skal svare på alle spørsmål. 

- Du har krav på å .fullføre korte resonnementer. 

- Prøv å bygge opp en respekt hos programlederen på forhånd 
ved å snakke med vedkommende og diskutere bl.a. ovenstående. 

KOM PÅ OFFENSIVEN 

Tross det fremmede miljøet og evt. fiendtlig innstilte program­
ledere, er det om å gjøre å roe ned, slappe av og unngå en 
defensiv forsvarsposisjon. 

Gå ~å offensiven på en høflig og grei måte: " .•. men hvis 
jeg kan få litt tid, vil jeg gjerne forklare hvordan vi ten-
ker oss sosialismen •.. " -

Husk på hvem du henvender deg til - vanlige f~lk i de tusen 
hjem - og oppfør og ordlegg deg sånn at de kan identifisere seg 
med deg. 

Nekt gjerne å svare på provokasjoner, men da må du forklare 
hvorfor, og på en måte som vanlige · folk skjønner. 

Hiss deg ikke voldsomt opp over "slag under beltestedet" 
som publikum åpenbart ikke har forutsetning for å oppfatte. 

Kjør gjerne ut naturlig harme - men spill ellers på hele 
registeret: Humor og et glimt i øyet er lov selv for menneske­
etende kommunister ••• 

Slå i bordet, hev · stemmen når det er nødvendig, men husk 
det kan være vel så virkningsfullt å senke stemmen også. 

Noen må lære å hisse seg opp - andre å roe seg ned 
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DANN STØTTEGRUPPER! 
Det er umulig å gi ferdige oppskrifter på hvordan du skal takle 
alle situasjoner. Det som er .viktig, er å prøve seg i praksis -
og få 
konstruktiv kritikk på opptredene. Endel av våre politikere vil 
være mye i rampelyset. Dette gir muligheten for utvikling dersom 
de får respons på det de gjør. 

En · ide er å danne støttegrupper rundt toppene våre. 
Valgkampen blir utrolig hard og margsugende. Slike grupper kan 
støtte opp både ved konkret ros/ris, men også bidra til åmot­
virke det utrolig harde presset ved å støtte opp personlig, 
praktisk.,.osv. 

TAKTIKK I MEDIA 
TROND ANDRESEN, NÆRRADIOVETERAN FRA RADIO RV I TRONDHEIM, VAR INNLEDER 

PÅ RVs MEDIAKONFERANSE I JANUAR. HER TRYKKER VI STIKKORD FRA INNLED­

NINGA HAN HOLDT OM FRAMFERD OG TAKTIKK I MEDIA - OG ANDRE STEDER: 

UTGANGSPUNKTET MITI' ER Å FORSØKE Å SE RV' ERNE MED ØYNENE TIL EN PERSON 

SOM HVERKEN ER VENN ELLER FIENDE AV RV - MEN SOM HAR EN GOD PORSJON 

SKEPSIS. I FORHOLD TIL EN SLIK "GJENNOMSNITTSPERSON" STÅR RV 'ERNE OVER­

FOR FLG. PROBLEMER: 

1. Å nå fram med et budskap som egentlig bare kan forstås som en helhet, 

og dette skal skje i løpet av noen få minutter i radio/TV eller på et 

skolemøte. 

2. Å selge et "produkt" som stort sett har mislykkes i praksis. 
(Øst-Europa). . . 

3. Å få støtte sjøl om vi åpenbart ennå ikke har løsninger på alle det 
problemer vi tar opp, f.eks. økonomi. 

4. RVerne drar på endel sjablonger som er fremmede for vanlige -folk. 
Ingen sier f.eks. "arbeiderklassen og det arbeidende folket" i daglig 
tale. 

Programlederens rolle 

Programleder eller politiske motstandere kjenner våre svake punkter, 
og vil utnytte dem ved: 

- Å AVBRYTE OSS, ELLER GI OSS KORT TALETID 

- Å TREKKE FRAM SOVJET, STALIN OSV. 

- ÅTA OSS SPESIELT PÅ SVAKE PUNKTER I ØKONOMIEN 

- STILLE SPØRSMÅL SOM MAN VET VIL UTLØSE EN TIRADE AV SJABLONGER. 
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Vær offensiv og konkret ! 

Vi er altså i en vanskelig situasjon, og våre media- og andre offent­
lig_e opptredener kan lett få karakteren av fortvilt forsvarskamp med 
ryggen mot veggen. 
Dette er egentlig helt motsatt av hva det kunne og burde være: 
Vi kan påvise at det nåværende systemet er ubrukelig og gi folk en ide 
om alternativer. 

Hvilken taktikk kan vi anvende for å komme 
på offensiven i en trengt situasjon? 

Noen punkter: 

1. og VIKTIGST: Vær konkret ! Bruk slående eksempler fra virke-
-ligheten. Illustrer dine politiske argumenter med eksempler. Pugg en 
serie med saftige og avslørende godbiter. (Men bruk rett eksempel på 
rett sted!) 

Husk - folk er alltid interessert i å bli fortalt om noe spennende de 
ikke veit fra før. Hvis f.eks. programleder forsøker å avbryte deg midt 
i en godbit, vil lytterne bli irritert på programleder, fordi de gjerne 
vil høre konklusjonen. RV sentralt må jobbe fram en "kokebok" med illu­
strerende eksempler til bruk i valgkampen. 

2. Vær offensiv : "Hvis jeg kan få litt tid her, vil jeg mer 
enn gjerne fortelle hvordan vi ønsker å gjøre dette med demokrati under 
sosialismen ... " Dette i en situasjon hvor programleder forsøker å mis­
tenkeliggjøre RV-kandidatens forhold til demokrati og sosialisme. Ta 
offensiven, og programleder blir nødt til åla deg snakke. 

3. St i 1 1 med 1 øs ni n g er: Det er ikke lenger nok med dif­
fust snakk om 80 milliarder i valutareserver som "kan brukes". Ha kon­
krete eksempler på hvor mye som kan brukes hvor, og hvilke virkninger 
dette ville ha gitt. Dette er ikke reformisme, men revolusjonær, kon­
kret agitasjon ! 

Ha svaret klart når programleder da sier: "Ja, men dette vil jo føre 
til ukontrollert inflasjon?" Svaret skal da være innøvd - på forhånd! 

·4. N å d e 1 ø s u t r y d d e 1 s e a v s j a b 1 o n g e r : Mange 
RVere har gått og tråkka så lenge i menigheta at de ikke lenger veit 
hva som er dagligtale blant folk. Noen eksempler på ord og vendinger­
som øyeblikkelig "plasserer oss" i folks øyne: 

"kampanja" 

"dette er en hån mot .•• " 

"motsigelsen mellom" 

"(de arbeidende) massene" 

I tillegg til ordbruken kommer den kvikke, "pedagogiske" og bråkjekke 
"ML-dialekten" fra Oslo-området. Her er det like mye snakk om tonefall 
og måte å snakke på, som ordbruk. 

for åta et eksempel: Liv Finstad er dessverre en del skjemmet av dette, 
mens jeg i positiv retning vil framheve Vidar Våde og Erling Folkvord, 
som av naturlige årsaker (de er ikke fra Oslo) ikke sliter med dette 
problemet. ' 

TIL SLUTT: VÅRT UTGANGSPUNKT MÅ VÆRE Å TA OFFENSIVEN; VI VEIT AT Vi 

HAR TI GANGER MER Å FARE MED ENN DE ANDRE PARTIENE. MEN VI KAN BARE 
TA OFFENSIVEN HVIS VI FØRST GJØR EN GOD JOBB MED Å KJENNE VÅRE EGNE 
SVAKE PUNKTER, OG Å ELIMINERE DEM! 
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VRANGE SPØRSMÅL OG GODE (?) SVAR 
PÅ KURSET BLEI DELTAKERNE INTERVJUA I "RADIO" OG PÅ VIDEO SOM EN 
ØVELSE. HVORDAN VI SVARTE, BLEI DISKUTERT. HER ER NOEN AV SVARENE 
VÅRE PÅ SPØRSMÅL SOM DET ER VANLIG Å FÅ. VI HÅPER DETTE KAN VÆRE ET 
LITE BIDRAG TIL LIKNENDE ØVELSER ANDRE SKAL HA. GJØR SVARENE BEDRE. 
MEN HUSK: DE SKAL VÆRE KORTE ! SEND GJERNE DERES EGNE IDEER INN TIL 
RV-KONTORET. 

Av Jorunn Gulbrandsen 

1. - Er ikke RV et fremmedelement i norsk politikk med sin ene pro­
sent? Folk vil jo ikke ha dere 

SVAR: 
- Den urettferdige valgordninga er et viktig hinder for oss i å 
komme ut med vår politikk. Vi har 30.000 stemmer uten ett mandat, 
mens det bare er 14.000 stemmer bak hvert DNA-mandat. Nå skal vi 
ikke få delta i vanlige valgsendinger i NRK heller. 

Men der vi er representert og er blitt mer kjent blant folk, 
har vi både 5 og 7%. 

2. - Står dere for en slags krisemaksimering? Venter dere på at folk 
skal få det verre, sånn at de stemmer på dere? 

SVAR: 
- Nei. Hvis du ser på vår praksis i kommunestyrer og fylkesting, 
ser du at vi fremmer krav som gjør at folk kan få det bedre og 
ikke verre. F.eks. 6timersdagen, barnehager, for å bygge ut eldre­
omsorgen, for å styrke kommunennes økonomi. 

3. - Men når kommer denne revolusjonen deres? 

SVAR: 
- Det er det ingen som veit, for det bestemmer folk sjøl. Når folk 
har slåss for det samme i år etter år, fullstendig forgjeves, og 
når de som styrer i detta landet har avslørt at de ikke greier det, 
så kommer folk til å si - at da tar vi makta sjøl. 

4~ - Så dere har ikke tenkt å gjøre revolusjon ennå, altså? 

SVAR: 
- En gang til: Det er folk som tar makta fra kapitalistene, ikke 
en gruppe kommunister aleine. 

5. - Hvorfor vil RV ha voldelig revolusjon? 

SVAR: 
- I RVs program står det at det er nødvendig med en sosialistisk 
revolusjon. Sosialisme betyr at vanlige mennesker i landet tar 
makta fra de som disponerer over milliardprofittene; og bestemmer 
sjøl. 

Sosialisme betyr planøkonomi der en kan innrebte planen på folks 
behov for arbeid, bolig, offentlige ytelser - og ikke for profitt 
(or noen få, som idag. 

Men all historisk erfaring tilsier at kapitalistene ikke vil la 
dette skje. RV har ikke programfesta væpna revolusjon, men sjøl 
mener jeg det er en plikt å forberede folk på voldsbruk fra kapi­
talistenes side. Det er ikke vi som er blodtørstige! 

6. - Har alle rett til å stille til valg under deres sosialistiske 
stat ? 

SVAR: 
- Ja. Unntatt nazister og fascister. 
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7. - Kan en representant fra Venstre bli statsminister? 

SVAR: 
- Ja. 

8. - Er dere for hærverk på kiosker? 

SVAR: 
- Du tenker på aksjonene på Narvesenkioskene? De er jeg helt for. 
Narvesen er den største distributøren av porno. Det er bare å 
slutte med det. Narvesen driver hærverk på halve befolkninga -
nemlig kvinnene! 

9. - Men der sto Narvesen-damene og kom ikke inn? 

SVAR:· 
- Ja, det burde virkelig Navesen-ledelsen bry seg om. 

10. RVs samlede krav vil koste samfunnet 20 milliarder kroner. Hvor 
skal dere ta pengene fra? 

SVAR: 
(Her må vi ha noenlunde begrep om tall. For utspørrerne bare 
finner på noe, de har ikke regna ut.) - Hvis alle folk i dette 
landet hadde arbeid, så kunne det skapes verdier for nye 20 milli­
arder kroner - hvert eneste år. 

Det er kapitalistene som sier at "vi" ikke har råd. Her har 
folk en haug med behov på den ene sida, som sjukehjem, sjukehus, 
Nordlandsbanen, veier, daghjem, 6-timersdag og en haug med 
arbeidsløse på,,lden andre sida. Det er planlagt å styre 13. 000 til 
ut i arbeidsløshet bare i verftsindustrien. Men å forene de to 
haugene - det greier kapitalistene aldri. 

11. - Men Norges konkurranseevne kan ikke tåle en stor økning i det 
offentlige forbruket. 

SVAR: 
- For det første er det tull. En økning i bygging av f.eks. al­
dersboliger betyr økt industri og flere arbeidsplasser. Og det 
er god økonomis. 

Men hvis du har rett: Hvis gamle og sjuke, folk 3:)m trenger 
hjelp eren trussel mot .. ~Norges konkurranseevne" hvis de får hjelp: 
Hvis unger som far nok skolebøker er en trussel: Hvis utvida 
svangerskapspermisjon er en trussel: 
Ja et sånt system kan vi da virkelig ikke ha ! Da må kapitalismen 
vekk 

12. - Er du medlem av AKP? 

SVAR: 
- Svar uten å nøle. 

13. - Hva er forskjellen på RV og AKP? 

SVAR: 
- AKP stiller til valg sammen med uavhengige sosialister under 
navnet Rød Valgallianse, men på et mye mer begrensa program. 

14. - Er proletariatets diktatur på ditt program? 

SVAR: 
(Hvis du er AKPer) - Ikke på RVs program, men på mitt. Proletari­
atets diktatur betyr et virkelig folkestyre, fordi flertallet be­
stemmer og hindrer rikinger og utbyttere åta tilbake makta. Idag 
er vi jo utsatt for et veldig udemokratisk system, når et lite 
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mindretall bestemmer over folk. 

15. - Forsvarer dere enhver arbeidsplass? 

SVAR: 
- Ja. 

16. - Også de som ikke er lønnsomme? 

SVAR: 
- Hva som er lønnsomt, er det flere meninger om. Det koster mye 
å ha arbeidsløse. Det koster mye å hindre folk i å skape/produsere. 

Hvis en fabrikk virkelig ikke har livets rett, og hvis arbei­
dera også mener det, så må bedriften sørge for alternative arbeids­
plasser, evt. med tilskudd fra det offentlige. 

* * * * * 

Under oppsummering ble bl.a. dette trukket fram: 

* Vi må ikke snakke som et prinsipprogram, men være konkrete. 
Vi må bevisst finne norske ord. 

* Vi må forberede oss/øve oss på å svare. Også eksemple_ne må være 
innøvd. 

* Vi må ha kunnskaper om hvor mye ting koster, hvor mange arbeids­
løse det er her og der, milliarder i statskassa osv. 

* Vi må bruke eksempler på hvordan andre partier har stemt i 
viktige saker. 

* Vi må bestemme på forhånd: Samma hva jeg blir spurt om, så skal 
jeg klare å å få fram et emne jeg har bestemt meg for - f.eks. 
6 timers normanlarbeidsdag. 

* Vi blir spurt mye om revolusjon osv. De spør oss ofte mindre om 
hva slags politikk vi har for idag. Vi må øve oss i å snakke om 
idag, sånn at vi ikke bare snakker om revolusjon. 

* Utspørrere kommer ikke til å spørre om kvinnepolitikk. Det bryr de 
seg ikke om. Det er en del av kvinneundertrykkinga. Det må vi være 
forberedt på, og bestemme oss for å bruke kvinneeksempler. 

*Forsvarspolitikkhar tendens til å forsvinne. Vi må bevisst få 
sagt "et sterkt, konvensjonelt forsvar utafor NATO". 

ØV DERE PÅ HVERANDRE 

Kurset viste at rollespill i form av intervjuer på video og med 
båndopptaker/mikrofon er en svært nyttig form. Kursdeltakerne 
fikk erfaring i å måtte svar på vanskelige spørsmål - mange av 
dem spørsmål som er gjengangere for RVere. Slike øvelser kan dere 
sjøl sette igang. Båndopptaker er det ikke vanskelig å skaffe, og 
mange kan også få tak i videoopptaker. Finnes ofte på skoler, etc, 
kan til nød leies. Sett igang - kjør intervjuer og kritiser 
hverandre ! 
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